








Zagadki z deszczowego lasu 2a
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# ...Zeby odpowiedzie¢ na te pytania wcale nie trzeba byto
ruszac sie z domu...

7 Wystarczyto wtaczyc Radio Zet gdzie od pazdziernika do
grudnia 2007 roku program Beaty Pawlikowskiej Swiat
wg Blondynki zostat wzbogacony o cykl 7 audycji
poswieconych kawie i tradycjom jej picia na swiecie.

# Postuchajcie...



Kampania wizerunkowa w radio 3a

Cel kampanii:
# Poprawienie wizerunku jakosci kawy w McDonald’s ( kawa z Certyfikatem

Rain Forest Alliance)
A Wsparcie kampanii launchowej nowej kawy w McDonald’s

Grupa celowa:
# Mieszkancy miast, cenigcy doskonaty smak swiezo mielonej kawy, osoby

pijace kawe poza domem

Wyzwanie:
7 Realizacja Kampanii wizerunkowej w radio

Rozwigzanie:
? Stworzenie stuchaczom Radia Zet inspirujacej i pachnacej kawa

atmosfery poprzez cykl audycji znanej podrozniczki Beaty Pawlikowskie;




A

Jesienig 2007 McDonald’s wprowadzit do swojej oferty nowg kawe.

Nowy, doskonaty smak swiezo mielonych ziaren miat zmieni¢
postrzeganie kawy w McDonald’s i zacheci¢ mieszkancéw miast do chwili
relaksu z kubkiem kawy.

Celem komunikacji marketingowej byto podkreslenie najwyzszej jakosci
nowego produktu a w szczegodlnosci faktu, ze kawa w McDonald’s pochodzi
z upraw posiadajgcych Certyfikat Rainforest Alliance

Podjelismy sie wyjgtkowo trudnego zadania:

? Realizacji kampanii wizerunkowej w ra é

# Wydawatoby sie- NIEMOZLIWE

A A jednak nam sie udato....
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Niekonwencjonalne formaty radiowe 4a

# Zagadki z Deszczowego Lasu — cykl specjalnie stworzony dla McDonald’s

7 Niekonwencjonalne formaty radiowe, ktore pozwolity na stworzenie
wspaniatej kawowej atmosfery

# Zapowiedzi programu zachecajgce do stuchania opowiesci
pachnacych kawa

# Kawowe Konkursy SMSowe dla stuchaczy Radia Zet prowadzone
przez Beate Pawlikowskg z nagrodami fundowanymi przez McDonald’s

# Kawowe Jingle towarzyszace kazdej audycji

# Cykl audyciji, ktore tworzyty pozadany wizerunek nowej kawy w
McDonald’s

—
——

e —

= | —
e
N ———




# Cykl Zagadki z Deszczowego Lasu zostat stworzony specjalnie na
potrzeby promocji nowej kawy w restauracjach McDonald’s

# W ramach audycji Swiat wg Blondynki wykorzystali$my niekonwencjonalne
formaty radiowe, ktére pozwolity na stworzenie wspaniatej kawowej
atmosfery przez 7 niedzielnych porankdw.

# W ramach audycji pojawity sie
# Zapowiedzi programu zachecajgce do stuchania opowiesci pachnacych
kawg w Radiu Zet
# Kawowe Jingle towarzyszace kazdej audyciji

# Specjalne wydania Sifowni umystowej czyli konkursy-SMSowe
zwigzane z tematyka kawy dla stuchaczy Radia Zet prowadzone przez
Beate Pawlikowska. (Jedng z nagréd w konkursie-byt m.in.udziat w
wyprawie do dzungli amazonskiej z Beatg Pawlikowska)







? WyjatkowosC pomystu polegata na stworzeniu inspirujgcego,
egzotycznego otoczenia dla komunikacji nowej kawy w McDonald’s.

? | to co najwazniejsze, sama audycja podrdzniczki pozwolita
stuchaczom przeniesc sie do swiata pachngcego
potudniowoamerykanskg kawa.
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A Postuchaicie (Sciezka dzwiekowa nr 2, tho slajd 525




Efekty:

7 Pozytywne opinie konsumentow na temat nowej kawy i
komunikacji marketingowej potwierdzone w badaniach
focusowych

7 Zaangazowanie stuchaczy w cykl audycji Zagadki z
Deszczowego Lasu ( liczba SMSéw) =
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72 Kampania nowej kawy McDonald’s zyskata wiele pozytywnych opinii
wsrod odbiorcow, ktorzy wprost mowili, ze nie spodziewali sie tak
niestandardowej a jednoczesnie subtelnej komunikacji po marce
McDonald'’s

7 Dzieki interaktywnej formule radiowej audycji oraz atrakcyjnym
nagrodom w konkursach udato nam sie nawigzac dialog z
konsumentami o czym swiadczy duza liczba nadsytanych SMSéw
oraz wysytane przez stuchaczy drogg mailowg opinie ha temat
prezentowanych przepisow na egzotyczng kawe





