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Komentarz lektora
 

2b

…Żeby odpowiedzieć
 

na te pytania wcale nie trzeba było 
ruszać

 
się

 
z domu…

Wystarczyło włączyć
 

Radio Zet gdzie od października do 
grudnia 2007 roku program Beaty Pawlikowskiej Świat 
wg Blondynki

 
został

 
wzbogacony o cykl 7 audycji 

poświęconych kawie i tradycjom jej picia na świecie.
Posłuchajcie…

 
ścieżka dźwiękowa nr 1-tło slajd 2a



Kampania wizerunkowa w radio 3a

Cel kampanii:
Poprawienie wizerunku jakości kawy w McDonald’s

 
( kawa z Certyfikatem 

Rain
 

Forest
 

Alliance)
Wsparcie kampanii launchowej

 
nowej kawy w McDonald’s

Grupa celowa:
Mieszkańcy miast, ceniący doskonały smak świeżo mielonej kawy, osoby 
pijące kawę

 
poza domem

Wyzwanie:
Realizacja kampanii wizerunkowej w radio

Rozwiązanie:
Stworzenie słuchaczom Radia Zet inspirującej i pachnącej kawą

 atmosfery
 

poprzez cykl audycji znanej podróżniczki Beaty Pawlikowskiej
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Jesienią
 

2007 McDonald’s
 

wprowadził
 

do swojej oferty nową
 

kawę. 
Nowy, doskonały smak świeżo mielonych ziaren miał

 
zmienić

 postrzeganie
 

kawy w McDonald’s
 

i zachęcić
 

mieszkańców miast
 

do chwili 
relaksu z kubkiem kawy.
Celem komunikacji marketingowej było podkreślenie najwyższej jakości

 nowego produktu a w szczególności faktu, że kawa w McDonald’s
 

pochodzi 
z upraw posiadających Certyfikat Rainforest

 
Alliance

Podjęliśmy się
 

wyjątkowo trudnego zadania:

Realizacji kampanii wizerunkowej w radio.

Wydawałoby się- NIEMOŻLIWE

A jednak nam się
 

udało….



Niekonwencjonalne formaty radiowe 4a

Zagadki z Deszczowego Lasu
 

–
 

cykl specjalnie stworzony dla McDonald’s

Niekonwencjonalne formaty radiowe, które pozwoliły na stworzenie 
wspaniałej kawowej atmosfery

Zapowiedzi
 

programu zachęcające do słuchania opowieści 
pachnących kawą

Kawowe Konkursy SMSowe
 

dla słuchaczy Radia Zet prowadzone 
przez Beatę

 
Pawlikowską

 
z nagrodami fundowanymi przez McDonald’s

Kawowe Jingle
 

towarzyszące każdej audycji

Cykl audycji, które
 

tworzyły pożądany wizerunek nowej kawy w 
McDonald’s
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Cykl Zagadki z Deszczowego Lasu
 

został
 

stworzony specjalnie na 
potrzeby promocji nowej kawy w restauracjach McDonald’s
W ramach audycji Świat wg Blondynki wykorzystaliśmy niekonwencjonalne 
formaty radiowe, które pozwoliły na stworzenie wspaniałej kawowej 
atmosfery przez 7 niedzielnych poranków.
W ramach audycji pojawiły się

Zapowiedzi programu zachęcające do słuchania opowieści pachnących 
kawą

 
w Radiu Zet

Kawowe Jingle
 

towarzyszące każdej audycji
Specjalne wydania Siłowni umysłowej

 
czyli konkursy SMSowe

 związane z tematyką
 

kawy dla słuchaczy Radia Zet prowadzone przez 
Beatę

 
Pawlikowską. (Jedną

 
z nagród w konkursie był

 
m.in.udział

 
w 

wyprawie do dżungli amazońskiej z Beatą
 

Pawlikowską)



Audycja Radiowa pachnąca kawą
 

5a
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Wyjątkowość
 

pomysłu polegała  na stworzeniu inspirującego, 
egzotycznego otoczenia dla komunikacji nowej kawy w McDonald’s.
I to co najważniejsze, sama audycja podróżniczki pozwoliła 
słuchaczom przenieść

 
się

 
do świata pachnącego  

południowoamerykańską
 

kawą. 

Posłuchajcie
 

(Ścieżka dźwiękowa nr 2, tło slajd 5a)



Efekty 6a

Efekty:
Pozytywne opinie konsumentów na temat nowej kawy i 
komunikacji marketingowej potwierdzone w badaniach 
focusowych
Zaangażowanie słuchaczy

 
w cykl audycji Zagadki z 

Deszczowego Lasu ( liczba SMSów)
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Kampania nowej kawy McDonald’s
 

zyskała wiele pozytywnych opinii 
wśród odbiorców, którzy wprost mówili, że nie spodziewali się

 
tak 

niestandardowej a jednocześnie subtelnej komunikacji po marce 
McDonald’s
Dzięki interaktywnej formule radiowej audycji oraz atrakcyjnym 
nagrodom w konkursach udało nam się

 
nawiązać

 
dialog z 

konsumentami o czym świadczy duża liczba nadsyłanych SMSów
 oraz wysyłane przez słuchaczy drogą

 
mailową

 
opinie na temat 

prezentowanych przepisów na egzotyczną
 

kawę




