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Reklama w internecie
- ,Zeénujaca kaszana”
Loowoduaca fepre’
czy ,nawet dodaje uroku™?

Co pokazuje Analiza Pola Semantycznego oraz bada-
nie CAWI przeprowadzone przez Agencje Spotem
i dom mediowy Macroscope OMD?

JACEK KNOPIK, senior project executive, Agencja Spotem
ROBERT PLESKO, group account director, Macroscope OMD

eklama w internecie
wzbudza emocje — bez
watpienia! Wiemy to
Zaréwno z prywatnego
do$wiadczenia, obser-
wacji zawodowych, jak
i nawet pozabranzo-
wych rozméw ze znajomymi. Komentowana
zaréwno przez jej tworcow, jak i odbiorcow,
czasem lubiana i doceniana, innym razem
znienawidzona jako przeszkoda w niezak6-
conym korzystaniu z internetu.

Agencja Spotem oraz dom mediowy
Macroscope OMD prezentuja wyniki
analizy pola semantycznego i badania
ankietowego CAW1 dla hasta ,,reklama
w internecie”, ktére okreslaja stosunek inter-
nautéw do szeroko pojetej ,reklamy interne-
towej”. Ciekawa czy denerwujaca? Potrzebna
czy zbedna? Co daje, a co zabiera reklama
w internecie?




