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Domy Mediowe w Polsce
wyniki badania
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Stowarzyszenia Agencji Reklamowych
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5 najlepiej ocenianych domow mediowych
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Najwyzsza srednia w kategorii
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Cele badania

Identyfikacja oczekiwan w stosunku do agencji reklamowych i domdéw mediowych

Zbadanie stopnia zadowolenia kluczowych klientdw z obstugi domoéw mediowych

Proba

e Osoby odpowiedzialne/wspodtodpowiedzialne za wybor domu mediowego
e WielkosS¢ préby: N=210

Metoda
e ankieta pocztowa
e wywiad indywidualny
e CATI (Wywiady Telefoniczne Wspomagane Komputerowo)

Realizacja
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°°°°° Schemat badania

wstepne badanie pocztowe wstepne badanie jakosciowe
40 ankiet 12 IDI
e ogodlna charakterystyka o okreslenie oczekiwan
zakresu dziatania klientow « identyfikacja obszarow oceny
» okreslenie zakresu  identyfikacja wskaznikow oceny i
wspotpracy optymalnych sposobow
 ustalenie danych Klientow wyrazenia ich w kwestionariuszu
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Ocena poszczegolnych DM
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v Catosciowy profil domu Vizeum

-40 -30 -20 -10 0 10 20 30 40

Jasno i wyraznie informuje o kosztach

Jest otwarty na stosowanie niestandardowych kanatéw dotarcia
Jestw stanie szybko dostarczy¢ dodatkowe dane i raporty
Korzysta zelementow jakosciowego planowania medidéw

Ma doswiadczenie w planowaniu kampanii do specyficznych grup docelo

Oferuje konkurencyjny kol

Planuje dziatania mediowe adekwatne do strategii marketingowej marki

Posiada narzedzia badawcze i dane uzyteczne w planowaniu mediéw

Prowadz przejrzyste prezentacje swoich strategii me

Prowadz zrozumiate i konkretne prezentacje efektéw kam

Realizacja kampanii zazwyczaj nie odbiega istotnie od planu

Rozumie $cisty zwigzek pomiedzy strategig reklamowaq i kreacjg a strategig

Szybko i skutecznie reaguje w sytuacjach nieprzewidzianych

W razie koniecznosci potrafi skutecznie rozplanowac takze maty budzet
Wspiera klienta w sferze badan rynku
Wspotpracuje z klientem w rozwigzywaniu problemoéw marketingowych

Wychodz z wtasnymi propozycjami optymalnego rozokowania budz
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ooooo Silne i stabe strony Vizeum h

Silnie przypisywane Vizeum

A

e Planuje dzialania mediowe
adekwatne do strategii

e Sledzi na biezaco rynek mediéw
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“““““ Profil Vizeum w poszczegolnych obszarach

PLANOWANIE

Planowanie spdjne ze strategia
6

OBSLUGA
STRATEGIA Szybkos$é¢ dziatania w
Sledzi rynek mediow sytuacjach nie

przewidzianych
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°°°°° Profil Vizeum w poszczegolnych obszarach

Rzetelnosé

(D)

=
-_g 5,5

(D)
=3 .

> Prestiz Transfer

-

(@
()

I
(a'd
<
2 3,5
O
©
O

C

(0
©
s o toser
v Wsparcie rze oze’nle
+ wydatkéw

| -

o

(@

{°) oczekiwania wszystkich Klientow
o ocena $rednia dla wszystkich DM

— oczekiwania Klientow Vizeum
L. = ocena domu Vizeum
Otwartos¢

L



% ’ . . glmgjths * RESULTS
~  Catosciowy profil domu MPG
20

-40 -30 - -10 0 10 20 30 40

Jasno i wyraznie informuje o koszta

Jest otwarty na stosowanie niestand

Jest w stanie szybko dostarczy¢ dodatkowe dane i raporty

Korzysta zelementow jakosciowego planowania mediow

Ma do$wiadczenie w planowaniu kampanii do specyficzn
Ma duza site

Oferuje konkurencyjny koszt dotarcia

Planuje dziatania mediowe adekwatne do strategii marketingowej marki
Posiada narzedzia badawcze i dane uzyteczne w planowaniu mediéw
Prowadz przejrzyste prezentacje swoich strategii mediowych

Prowadz zrozumiate i konkretne prezentacje efektow kampanii

Realizacja kampanii zazwyczaj nie odbiega istotnie od planu

Rozumie $cisty zwigzek pomiedzy strategig reklamowa i kreacjg a strategig mediowg
Szybko i skutecznie reaguje w sytuacjach nieprzewidzianych

Sledz na biezaco rynek mediéw

W razie koniecznosci potrafi skutecznie rozplanowac takze maty budzet
Wspiera klienta w sferze badan rynku

Wspotpracuje z klientem w rozwigzywaniu problemoéw marketingowych
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Wychodz zwtasnymi propozycjami optymalnego rozlokowania budzetu

Zna branze i rynek dziatalno$ci mojej marki
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ooooo Silne i stabe strony MPG

Silnie przypisywane MPG

q;) e Planuje dziatania mediowe adekwatne

o ) do strategbu marketingowej marki
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PLANOWANIE

Planowanie spdjne ze strategia
6

OBSLUGA
STRATEGIA Szybkos$é¢ dziatania w
Sledzi rynek mediow sytuacjach nie
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—  Catosciowy profil domu Starcom

-40 -30 -20 -10 0 10 20 30 40

Jasno i wyraznie informuje o kos

Jest otwarty na stosowanie niestandardowych kanatéw dotarcia

Jest w stanie szybko dostarczy¢ dodatkowe dane i raporty

Korzysta zelementow jakosciowego planowania mediow

Ma doswiadczenie w planowaniu kampanii do specyficznych grup do
Ma duzg site zakupowag

Oferuje konkurencyjny koszt dotarcia

Planuje dziatania mediowe adekwatne do strategii marketingowej marki
Posiada narzedzia badawcze i dane uzyteczne w planowaniu mediéw
Prowadz przejrzyste prezentacje swoich strategii mediowych

Prowadz zrozumiate i konkretne prezentacje efektow kampanii

Realizacja kampanii zazwyczaj nie odbiega istotnie od planu

Rozumie $cisty zwigzek pomiedzy strategig reklamowa i kreacjg a strategig mediowg
Szybko i skutecznie reaguje w sytuacjach nieprzewidzian

Sledz na biezaco rynek medié

W razie koniecznos$ci potrafi skutecznie rozplanowac takz
Wspiera klienta w sferze badanh ryn

Wspotpracuje zklientem w rozwigzywaniu problemow m

Wychodz zwtasnymi propozycjami optymalnego rozlokowania budzetu
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ooooo Silne i stabe strony Starcom

e Zdobywa cenione nagrody

Niezbyt

OMD

INSIGHTS = IDEAS = RESULTS

Silnie przypisywane Starcom

A

Posiada narzedzia badawcze i
dane uzyteczne w planowaniu
mediow

Ma duzg sile zakupowa
Planuje dziatania mediowe
adekwatne do strategii

keti ] k
marketingowej marki Bardzo

wazne dla <
Klientow

e nie ma
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W razie koniecznosci potrafi
skutecznie rozplanowac takze maty
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“““““ Profil Starcom w poszczegolnych obszarach

PLANOWANIE

Planowanie spdjne ze strategia

)
=
0
© 5,5
)
=
>~
g OBSLUGA
) STRATEGIA 4,5 Szybkos$¢ dziatania w
| Sledzi rynek mediow sytuacjach nie
Y przewidzianych
<C
0p)
[4°) 3,5
o
O
c
©
O
©
e
N
gt
o BUYING OBSLUGA
g Duza sita zakupowa oczekiwania wszystkich Klientéw | Jasna informacja o
ocena srednia dla wszystkich DM kosztach

— oczekiwania Klientow Starcom
= ocena domu Starcom




1OS) OMD

INSIGHTS = IDEAS = RESULTS

°°°°° Profil Starcom w poszczegolnych obszarach
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> Catosciowy profil domu Zenith
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Jasno i wyraznie informuje o kosztach

Jest otwarty na stosowanie niestandardowych kanatéw dotarcia

Jest w stanie szybko dostarczy¢ dodatkowe dane i raporty

Korzysta zelementow jakosciowego planowania mediow

Ma doswiadczenie w planowaniu kampanii do specyficznych grup docelowych
Ma duzg site zakupowag

Oferuje konkurencyjny koszt dotarci

Planuje dziatania mediowe adekwatne do strategii marketingowej marki
Posiada narzedzia badawcze i dane uzyteczne w planowaniu medi
Prowadz przejrzyste prezentacje swoich strategii mediowych

Prowadz zrozumiate i konkretne prezentacje efektow kampan

Realizacja kampanii zazwyczaj nie odbiega i

Rozumie $cisty zwigzek pomiedzy strategig reklamowa i kreacjg a strategig mediowg
Szybko i skutecznie reaguje w sytuacjach nieprzewidzianych

Sledz na biezaco rynek medié

W razie koniecznosci potrafi skutecznie rozplanowac takze maty budzet

Wspotpracuje z klientem w rozwigzywaniu problemoéw marketingowych
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Wychodz zwtasnymi propozycjami optymalnego rozlokowania budzetu
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vvvvv Silne i stabe strony Zenith

Silnie przypisywane Zenith

A

e Ma doswiadczenie w planowaniu
kampanii do specyficznych grup
docelowych

e Planuje dzialania mediowe

e nie ma adekwatne do strategii
marketingowej marki

e W razie koniecznosci potrafi
skutecznie rozplanowac takze

maty budzet
Niezbyt Bardzo

wazne dla-« ., Wazne dia
Klientow Klientow

e Zdobywa cenione nagrody
» Wspiera klienta w sferze badan
rynku

e Realizacja kampanii zazwyczaj nie
odbiega istotnie od planu
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aaaaa Profil Zenith w poszczegolnych obszarach

PLANOWANIE

Planowanie spdjne ze strategia
6

OBSLUGA
STRATEGIA Szybkos$é¢ dziatania w
Sledzi rynek mediow sytuacjach nie

przewidzianych
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" Catosciowy profil domu Optimum Media OMD

-40 -30 -20 -10 0 10 20 30 40

Jasno i wyraznie informuj

Jest otwarty na stosowanie niestandardowych kanatéw dotarcia

Jest w stanie szybko dostarczy¢ dodatkowe dane i

Korzysta zelementow jakosciowego planowania mediow

Ma doswiadczenie w planowaniu kampanii do specyficznych grup docelowych
Ma duzg site zakupowag

Oferuje konkurencyjny koszt dotarcia

Planuje dziatania mediowe adekwatne do strategii marketingowej m
Posiada narzedzia badawcze i dane uzyteczne w planowaniu mediéw
Prowadz przejrzyste prezentacje swoich strategii mediowych

Prowadz zrozumiate i konkretne prezentacje efektow kampanii

Realizacja kampanii zazwyczaj nie odbiega istotnie od pl

Rozumie $cisty zwigzek pomiedzy strategig reklamowa i kreacjg a strategig mediow:
Szybko i skutecznie reaguje w sytuacjach nieprzewidzian

Sledz na biezaco rynek medié

W razie koniecznos$ci potrafi skutecznie rozplanowac takze
Wspiera klienta w sferze badan

Wspétpracuje zklientem w rozwigzywaniu probleméw marketingow

Wychodz zwtasnymi propozycjami optymalnego rozlokowania budzetu
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Zdobywa cenione nagrody

Zna branze i rynek dziatalno$ci mojej marki
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e Zdobywa cenione nagrody

Silne i stabe strony Optimum Media OMD

Silnie przypisywane

OMD

INSIGHTS = IDEAS = RESULTS

Optimum Media

Jest otwarty na stosowanie
niestandardowych kanatéw dotarcia

Posiada narzedzia badawcze i dane
uzyteczne w planowaniu mediow

Ma doswiadczenie w planowaniu kampanii
do specyficznych grup docelowych

Prowadzi zrozumiate i konkretne
prezentacje efektow kamlpan,ii

Zna branze i rynek dziatalnosci mojej er(ﬂ'o

e nie ma

v

Niezbyt .
wazne dla-« , Wwaznedla
Klientow Klientow

nie ma

Stabo przypisywane

Optimum Maedia
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°°°°° Profil Optimum Media w poszczegolnych obszarach

Rzetelnos¢

55
Prestiz Transfer
4,5
5
_ Przelozenie
Heparee \/ e

oczekiwania wszystkich Klientow
ocena srednia dla wszystkich DM
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“““““ Profil Optimum Media w poszczegolnych obszarach

PLANOWANIE
Planowanie spdjne ze strategia

OBSLUGA
Szybkos¢ dziatania w
sytuacjach nie
przewidzianych

STRATEGIA

Sledzi rynek mediow

OBSLUGA

Jasna informacja o
kosztach

BUYING

Duza sita zakupowa
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oczekiwania Klientéw Optimum Media
== ocena domu Optimum Media
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Optimum Media OMD - podsumowanie

Optimum Media wyrdznia sie gtdwne otwartoscig na niestandardowe
dziatania, pro-aktywnoscig oraz dobrg wspotpraca z Klientem.
Jednoczesnie wysoko oceniono jego site zakupowa, co pozwala sadzi¢ ze
jest to dobry partner zarowno w wypadku duzych i masowych kampanii,
jak i wowczas, gdy trzeba stosunkowo tanio dotrze¢ do specyficznej

grupy.
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+  Catosciowy profil domu Macroscope OMD

-40 -30 -20 -10 0 10 20 30 40

Jasno i wyraznie informuje o kosztach

Jest otwarty na stosowanie niestandardowych kanatéw dotarcia

Jestw stanie szybko dostarczy¢ dodatk

Korzysta zelementow jakosciowego planowania mediow

Ma doswiadczenie w planowaniu kampanii do specyficznych g
Ma duzg site zakupowag

Oferuje konkurencyjny koszt dotarcia

Planuje dziatania mediowe adekwatne do strategii marketingowej marki
Posiada narzedzia badawcze i dane uzyteczne w planowaniu medié
Prowadz przejrzyste prezentacje swoich strategii mediowych

Prowadz zrozumiate i konkretne prezentacje efektow kampanii

Realizacja kampanii zazwyczaj nie odbiega istotnie od planu

Rozumie $cisty zwigzek pomiedzy strategig reklamowag i kreacjg a strategig medio
Szybko i skutecznie reaguje w sytuacja

Sledz na biezaco rynek mediéw

W razie koniecznos$ci potrafi skutecznie rozplanowac takze
Wspiera klienta w sfe

Wspotpracuje zklientem w rozwigzywaniu problemoéw mark

Wychodz zwtasnymi propozycjami optymalnego rozlokowania budzetu
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Zdobywa cenio

Zna branze i rynek dziatalno$ci mojej m
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ooooo Silne i stabe strony Macroscope OMD

e Prowadzi przejrzyste prezentacje
swoich strategii mediowych

Niezbyt
wazne dla <

OMD

INSIGHTS = IDEAS = RESULTS

Silnie przypisywane
Macroscbpe OMD

Sledzi na biezaco rynek mediow
Jasno i wyraznie informuje o
kosztach

Planuje dziatania mediowe
adekwatne do strategii
marketingowej marki

Korzysta z elementow
jakosciowego planowania
nedio Bardzo

wazne dla

Klientow

e nie ma
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Klientow

Szybko i skutecznie reaguje w
sytuacjach nieprzewidzianych
Jest w stanie szybko dostarczy¢
dodatkowe dane i raporty

Stabo przypisywane
Macroscope OMD
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“““““ Profil Macroscope OMD W poszczegolnych obszarach

PLANOWANIE
Planowanie spoéjne ze strategia

OBSLUGA
Szybkos¢ dziatania w
sytuacjach nie
przewidzianych

STRATEGIA

Sledzi rynek mediow

OBSLUGA

Jasna informacja o
kosztach

BUYING

Duza sita zakupowa
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oczekiwania wszystkich Klientow
ocena $rednia dla wszystkich DM
- oczekiwania Klientéw Macroscope OMD
==o0cena domu Macroscope OMD
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Profil Macroscope OMD W poszczegolnych obszarach

Rzetelnos¢
)
=
ke
o
)
=
>~ Prestiz Transfer
=
@)
)
I
a'd
<C
2 3
alie,
O
0
C
O
© . .
P W _ Przetozenie
N sparcie wydatkow
fd
—_
o
Q.
g oczekiwania wszystkich Klientow
ocena $rednia dla wszystkich DM
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" Catosciowy profil domu Media Direction OMD

-40 -30 -20 -10 0 10 20 30 40

Jasno i wyraznie informuje o kosztach

Jest otwarty na stosowanie niestandardowych kanatéw dotarci
Jest w stanie szybko dostarczy¢ dodatkowe dane i raporty
Korzysta zelementow jakosciowego planowania medi

Ma doswiadczenie w planowaniu kampanii do specyficznych grup doc

Oferuje konkurencyjny koszt dotarcia

Planuje dziatania mediowe adekwatne do strategii marketingowej ma
Posiada narzedzia badawcze i dane uzyteczne w planowaniu medié
Prowadz przejrzyste prezentacje swoich strategii mediowych

Prowadz zrozumiate i konkretne prezentacje efektow kampanii
Realizacja kampanii zazwyczaj nie odbiega istotnie od pl

Rozumie $cisty zwigzek pomiedzy strategig reklamowa i kreacjg a strategig mediowg
Szybko i skutecznie reaguje w sytuacjach nieprzewidzianych

Sledz na biezaco rynek mediéw

W razie koniecznosci potrafi skutecznie rozplanowac takze maty budzet
Wspiera klienta w sferze badan

Wspétpracuje zklientem w rozwigzywaniu probleméw marketingow

Wychodz zwtasnymi propozycjami optymalnego rozlokowania budzetu
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Zdobywa cenione nagr
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vvvvv Silne i stabe strony Media Direction OMD

e nie ma

Niezbyt

OMD

INSIGHTS = IDEAS = RESULTS

Silnie przypisywane Madia

Directid

dbn OMD

Sledzi na biezaco rynek mediow
Wychodzi z wiasnymi
propozycjami optymalnego
rozlokowania budzetu

Jasno i wyraznie informuje o
kosztach

Bardzo

wazne dla <
Klientow

e nie ma

A

4

R wazne dla
Klientow

Ma duzg site zakupowq

Ma doswiadczenie w planowaniu
kampanii do specyficznych grup
docelowych

Stabo przypisywane Madia
Direction OMD
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“““““ Profil Media Direction OMD w poszczegolnych obszarach

PLANOWANIE
Planowanie spdjne ze strategia

OBSLUGA
Szybkos¢ dziatania w
sytuacjach nie
przewidzianych

STRATEGIA

Sledzi rynek mediow

OBSLUGA
BUYING Jasna informacja o

Duza sita zakupowa oczekiwania wszystkich Klientéw kosztach
ocena $rednia dla wszystkich DM
oczekiwania Klientow Media Direction OMD
== ocena domu Media Direction OMD
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Profil Media Direction OMD w poszczegolnych obszarach
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Catosciowy profil domu MediaCom Warszawa (MCW)
-20 10 0 10 20 30 4

-40 -30 0

Jasno i wyraznie informuj

GROUP

Jest otwarty na stosowanie niestandardowych kanatéw dotarcia

Jest w stanie szybko dostarczy¢ dodatkowe dane

Korzysta zelementow jako$ciowego planowania

Ma doswiadczenie w planowaniu kampanii do specyficznych grup docelowych
Ma duzg site zakupowag

Oferuje konkurencyjny koszt dotarcia

Planuje dziatania mediowe adekwatne do strategii marketingowej marki
Posiada narzedzia badawcze i dane uzyteczne w planowaniu medié
Prowadz przejrzyste prezentacje swoich strategii medio

Prowadz zrozumiate i konkretne prezentacje efektow k

Realizacja kampanii zazwyczaj nie odbiega istotnie od plan

Rozumie $cisty zwigzek pomiedzy strategig reklamowa i kreacjg a strategig mediowg
Szybko i skutecznie reaguje w sytuacjach nieprzewid

Sledz na biezaco rynek me

W razie koniecznos$ci potrafi skutecznie rozplanowac takze ma
Wspiera klienta w sferze badan rynku

Wspétpracuje zklientem w rozwigzywaniu problemoéw marketingowych

Wychodz zwtasnymi propozycjami optymalnego rozlokowania budzetu
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Zdobywa cenione nagrody

Zna branze i rynek dziatalno$ci mojej marki
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ooooo Silne i stabe strony MCW

Silnie przypisywane MCW

e Ma doswiadczenie w planowaniu
kampanii do specyficznych grup
docelowych )

 Wspiera klienta w sferze badan y dOfe"“J.e onkurencyjny koszt

KU otarcia
T e Ma duzj sile zakupowa

e Planuje dziatania mediowe
adell((watne do stratci:(gii
marketingowej marki

wazne dla-« ., Wazne dia
Klientow Klientow

e Jasno i wyraznie informuje o

e nie ma
kosztach
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Stabo przypisywane MCW
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= Profil MCW w poszczegolnych obszarach

PLANOWANIE

Planowanie spdjne ze strategia
6

OBSLUGA
Szybkos¢ dziatania w
sytuacjach nie
przewidzianych

STRATEGIA

Sledzi rynek mediow

OBSLUGA

lacna i .
——— oczekiwania wszystkich Klientéw nformacja o

2
ocena $rednia dla wszystkich DM kpsztach
oczekiwania Klientow MCW
= ocena domu MCW

BUYING

Duza sita zakupow;
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“““““ Profil MCW w poszczegolnych obszarach
Rze;elnos’é
(D)
=
O
©
-
E Prestiz Transfer
o
()
I
(a'd
<C
2 3
O
©
(o)
5
©
P _ Przetozenie
N Wsparcie wydatkéw
-
S
© —— - ——
Y oczekiwania wszystkich Klientow

ocena srednia dla wszystkich DM
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Catosciowy profil domu Pan Media Western (PMW)
0 -20 10 0 10 20 30

4 -30 40

Jasno i wyraznie informuje o kosztach

Jest otwarty na stosowanie niestandardowych kanatéw dotarcia

Jest w stanie szybko dostarczy¢ dodatkowe dane i rap

Korzysta zelementow jakosciowego planowania mediow

Ma doswiadczenie w planowaniu kampanii do specyficznych grup docelowych
Ma duzg site zakupowag

Oferuje konkurencyjny koszt dota

Planuje dziatania mediowe adekwatne do strategii marketingowej marki
Posiada narzedzia badawcze i dane uzyteczne w plan
Prowadz przejrzyste prezentacje swoich strategii mediowych

Prowadz zrozumiate i konkretne prezentacje efektow kampanii

Realizacja kampanii zazwyczaj nie odbiega istotnie od planu

Rozumie $cisty zwigzek pomiedzy strategig reklamowa i kreacjg a strategig mediowg
Szybko i skutecznie reaguje w sytuacjach nieprzewidzianych

Sledz na biezaco rynek mediéw

W razie koniecznosci potrafi skutecznie rozplanowac takze maty budzet
Wspiera klienta w sferze badan rynku

Wspétpracuje zklientem w rozwigzywaniu problemoéw marketingowych

Wychodz zwtasnymi propozycjami optymalnego rozlokowania budzetu
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ooooo Silne i stabe strony PMW ” h

Silnie przypisywane PMW

Y
: _ , e Jest otwarty na stosowanie
e Wspiera Klienta w sferze badan niestandardowych kanatow
rynku dotarcia
Niezbyt !Bardzo
wazne dla-« ., Wazne dia
Klientow Klientow
. e Posiada narzedzia badawcze i dane
* nie ma : : .
uzyteczne w planowaniu mediow
v

Stabo przypisywane PMW
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vvvvv Profil PMW w poszczegolnych obszarach

PLANOWANIE

Planowanie spdjne ze strategia
6

OBSLUGA
Szybkos¢ dziatania w
sytuacjach nie
przewidzianych

STRATEGIA

Sledzi rynek mediow
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OBSLUGA
BUYING Jasna informacja o
Duza sita zakupowa kosztach

- gczekiwania wszystkich Klientéw
ocena $rednia dla wszystkich DM
oczekiwania Klientéw PMW

== ocena domu PMW
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GGGGG Profil PMW w poszczegolnych obszarach
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v Catosciowy profil domu MindShare

-40 -30 -20 -10 0 10 20 30 40

Jasno i wyraznie informuje o kosztach

Jest otwarty na stosowanie niestandardowych kanatéw dotarcia

Jest w stanie szybko dostarczy¢ dodatkowe dane i raporty

Korzysta zelementow jakosciowego planowania mediow

Ma doswiadczenie w planowaniu kampanii do specyficznych grup docelowych
Ma duza site zaku

Oferuje konkurencyjny koszt dotar

Planuje dziatania mediowe adekwatne do strategii marketingowej mar|

Posiada narzedzia badawcze i dane uzyteczne w planowaniu medié

Prowadz przejrzyste prezentacje swoich strategii m

Prowadz zrozumiate i konkretne prezentacje efektow kamp

Realizacja kampanii zazwyczaj nie odbiega istotnie od pla

Rozumie $cisty zwigzek pomiedzy strategig reklamowa i kreacjg a strategig m

Szybko i skutecznie reaguje w sytuacjach nieprzewidzianych

Sledz na biezaco rynek mediéw

W razie koniecznosci potrafi skutecznie rozplanowac takze maty budzet

Wspiera klienta w sferze bad

Wspétpracuje zklientem w rozwigzywaniu problemoéw marketingowych

Wychodz zwtasnymi propozycjami optymalnego rozlokowania budzetu
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vvvvv Silne i stabe strony MindShare

Silnie przypisywane
Minfdshare

e W razie koniecznosci potrafi
skutecznie rozplanowac takze
maty budzet

e Jasno i wyraznie informuje o

* nie ma kosztach

 Sledzi na biezaco rynek mediow

e Ma doswiadczenie w planowaniu
kampanii do specyficznych grup

docelowych

wazne dla-« ., Wazne dia
Klientow Klientow

e Wychodzi z wtasnymi propozycjami
optymalnego rozlokowania budzetu

* nie ma e Ma duzg site zakupowg
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vvvvv Profil MindShare w poszczegolnych obszarach

PLANOWANIE

Planowanie spdjne ze strategia
6

OBSLUGA
STRATEGIA Szybkos$é¢ dziatania w
Sledzi rynek mediow \ sytuacjach nie

przewidzianych

BUYING OBSLUGA

lacna i .
——— oczekiwania wszystkich Klientéw nformacja o

2
ocena $rednia dla wszystkich DM kpsztach
oczekiwania Klientow MindShare
= ocena domu MindShare
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GGGGG Profil MindShare w poszczegolnych obszarach
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+ Catosciowy profil domu Initiative

-40 -30 -20 -10 0 10 20 30 40

Jasno i wyraznie informuje o

Jest otwarty na stosowanie niestandardowych kanatéw dotarcia

Jest w stanie szybko dostarczy¢ dodatkowe dane i raporty

Korzysta zelementow jakosciowego planowania medig

Ma doswiadczenie w planowaniu kampanii do specyficznych grup docelowych
Ma duzg site zakupowag

Oferuje konkurencyjny koszt dotarcia

Planuje dziatania mediowe adekwatne do strategii marketingowej marki
Posiada narzedzia badawcze i dane uzyteczne w pla
Prowadz przejrzyste prezentacje swoich strategii mediow

Prowadz zrozumiate i konkretne prezenta

Realizacja kampanii zazwyczaj nie odbiega ist

Rozumie $cisty zwigzek pomiedzy strategig reklamowa i kreacjg a strategig mediowg
Szybko i skutecznie reaguje w sytuacjach nieprzewidzianych

Sledz na biezaco rynek mediéw

W razie koniecznosci potrafi skutecznie rozplanowac takze maty budzet
Wspiera klienta w sfi

Wspoétpracuje zklientem w rozwigzywaniu probleméw marketingo|

Wychodz zwtasnymi propozycjami optymalnego rozlokowania budzetu
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ooooo Silne i stabe strony Initiative

Silnie przypisywane
Initigtive

e Zna branze i rynek dziatalnosci
mojej marki

e Ma doswiadczenie w planowaniu

* nie ma kampanii do specyficznych grup
docelowych

¢ Oferuje konkurencyjny koszt
dotarcia

Niezbyt _Ba rdzo
wazne dla < ~ wazne dla

Klientéw ~ Klientow
e Zdobywa cenione nagrody e Jasno i wyraznie informuje o
o Wspiera klienta w sferze badan kosztach
rynku e Posiada narzedzia badawcze i dane
o Wspotpracuje z klientem w uzyteczne w planowaniu mediow
rozwigzywaniu problemoéw e Realizacja kampanii zazwyczaj nie
marketingowych odbiega istotnie od planu
e Prowadzi zrozumiate i konkretne
prezentacje efektéow kampanii
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Stabo przypisywane
Initiative
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ccccc Profil Initiative w poszczegolnych obszarach
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